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Pressemitteilung

Internationale Marktforschung: quantilope launcht Update flr
Multi-Country-Studien

guantilope hat die Multi-Country-Funktionalitaten fir globale Studien ausgebaut. Die
Insight Dashboards zur flexiblen Visualisierung wurden weiter optimiert. Mit dem
Multi-Country Update weitet quantilope die Anwendung automatisierter
Marktforschungsmethoden fir internationale Marken aus.

Hamburg, 17. Marz 2020 quantilope hat die Nutzermdglichkeiten in seiner Agile Insights
Software fir globale Studien ausgebaut. Mit dem Update wurde die Anwendung der
automatisierten Marktforschungsmethoden speziell fir Multi-Country-Studien in mehreren
Sprachen und Landern erweitert. Die Visualisierung von Consumer Insights im direkten
Landervergleich wurde angepasst und optimiert.

.Mit dem Software Update erheben internationale Marken jetzt noch schneller und
effizienter die Insights fir mehrere Sprachen in einer einzigen Studie. Mit den optimierten
Dashboards kénnen Lander direkt verglichen werden. Das Multi-Country Feature
erleichtert international agierenden Marketing und Insights Managern, die
marktspezifischen Erkenntnisse noch schneller sichtbar zu machen®, erklart Dr. Peter
Aschmoneit, CEO & Co-Founder von quantilope.

Der Ausbau der Multi-Country Features ist ein weiterer Schritt des Software-
Unternehmens im Rahmen der Internationalisierung und des konsequenten Ausbaus der
Technologie-Plattform fur international agierende Markenunternehmen.

,Die automatisierten Methoden liefern eine hohe Qualitat der Insights. Die flexiblen
Visualisierungsmdoglichkeiten erméglichen eine schnelle Kommunikation der relevanten
Erkenntnisse fiur die verschiedenen Zielmarkte“, erlautert Peter Aschmoneit weiter.

Typische Einsatzmdéglichkeiten des Multi Country-Features:

e Landerspezifische Unterschiede im direkten Vergleich
Produkte, Marken und Werbekampagnen kénnen in verschiedenen Landern von
Konsumenten sehr unterschiedlich wahrgenommen werden. Trends, Interessen und
Konsumentenverhalten, die regionalen und kulturellen Einflissen unterliegen, werden
im direkten Vergleich dargestellt.

o Mehrere Sprachen und La&nder in einer einzigen Studie
Das Multi-Country Feature ermoglicht es, Studien mit Konsumenten in verschiedenen
Landern und auf mehreren Sprachen durchzufihren. Kulturell bedingte Unterschiede
sowie marktspezifische Besonderheiten werden in einer Studie sichtbar.

e Expansion von Marken in neue Markte
Sowohl fir internationale Unternehmen, als auch fir Marken, die in weitere Markte
expandieren mdchten, liefern Multi-Country Studien relevante, marktspezifische
Insights.
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Zu quantilope

guantilope ist ein Software-Unternehmen und ermdglicht mit seiner Agile Insights-
Technologie eine agile und kundenzentrierte Unternehmensfuhrung. Die mehrfach fur
hohe Innovationskraft ausgezeichnete All-in-One-Software befahigt Unternehmen, die
relevanten Bedurfnisse der Kunden und Konsumenten einfach und immer in den
Mittelpunkt des Handelns zu stellen. Die Agile Insights Software kombiniert die agilen
Arbeitsprinzipien, Automatisierung und wissenschaftliche Methoden fir agiles Insights
Management. Das Unternehmen ist fihrend in Agile Insights-Technologie und begleitet
Insights-Abteilungen auf ihrem Weg zur agilen Organisation.
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